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А / Б тестирование
Практически любая компания сталкивается с тем, что в рекламу вкладываются деньги, на сайт привлекаются потенциальные клиенты, а отдача от сайта и от рекламы не совсем устраивает.

Возникает вопрос: как же все-таки  увеличить количество звонков / продаж с сайта, не увеличивая бюджеты в рекламу? 

Ответ довольно прост: необходимо повышать качество рекламных объявлений и продающие способности сайта.
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А / Б – тестирование - метод повышения конверсии (отношение целевых действий на сайте к общему количеству посетителей сайта), его используют, для того чтобы узнать, какой вариант страницы или рекламного объявления лучше превращает посетителей в покупателей.

Чего позволяет добиться Сплит-тестирование:

1. Рост CTR рекламных объявлений иногда в разы!
2. Увеличение отдачи от рекламы при тех же бюджетах

3. Повышение конверсии сайта на 50 – 300%
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На понятном языке:

Больше кликов на вашу рекламу, больше посетителей на сайте, больше заявок с сайта и звонков, больше продаж, больше прибыли.
Почему мы:

Комплексный подход к продвижению Вашего бизнеса – мы проводим тестирование не только сайта или рекламы в отдельности, а все вместе, что дает больший эффект.

Благодарственные письма от лидеров рынка в своих сегментах – присоединяйтесь!

100% гарантия возврата денег в случае отсутствия положительных результатов.

Стоимость всего от 10 000 рублей.

Подробнее:
Проводится тестирование двух одинаковых страниц или рекламных объявлений, которые незначительно отличаются друг от друга (например, изменен один элемент - текст, картинка, расположение и т.д.). Страницы или рекламные объявления A и B показываются пользователям поочередно в одинаковых пропорциях. Посетители не знают о том что на них проводится тестирование, т.к. они видят только свой вариант страницы или рекламы. Через определенное количество достижений цели (каждый случай индивидуален, поэтому конкретных цифр нет) сравниваются результаты. После этого менее эффективное объявление или страница сайта отключается, а над “победителем” проводится новое тестирование.
При вложениях в рекламу всего от 30 000 рублей затраты на сплит-тестирование в большинстве случаев окупаются уже в течение первого месяца работы после внесения изменений!
Закажите эффективную рекламную кампанию у наших менеджеров прямо сейчас!

Уникальное предложение: закажите бесплатную аналитику работы Вашего сайта и рекламной кампании в поисковых системах на сайте http://aplayweb.ru/ прямо сейчас!

